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Mídia Social

Parte 1: Digitalização e Abundância de 
Informação

Parte 2: Informação despedaçada e 
compartilhamento
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Parte 1: Digitalização e Abundância 
de Informação

1. Digitalização muda tudo 
2. A Web participativa
3. Abundância de Informação
4. Google salva, mas somente temporariamente
5. “A Web Social”
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Incunábulo: estamos descobrindo um 
mundo de novas possibilidades

mailto:ewout@usp.br
http://en.wikipedia.org/wiki/Incunabulum
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tradição oral  rolo de pergaminho  códice  livro impresso  web → → → →

(exemplo de avanços tecnológicos na linguagem escrita)
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Orígenes e a invenção da página
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Cervantes e a Invenção da Novela 
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Mídia digital muda tudo

2. Mídia digital não ocupa espaço → repensar como 
classificar e organizar informação. Em vez de 
taxonomias hierárquicos  → ”tags” e Folksonomies 
(classificações feitos pelos usuários, colaborativamente)

(veja também: Jorge Luis Borges.)

1. O custo marginal de cópias tende a zero → repensar re-
distribuição e modelos de negócio baseado em direitos 
autorais.  "Acesso Aberto" e "Educação Aberta" (OER)

mailto:ewout@usp.br
http://en.wikipedia.org/wiki/Folksonomy
http://pt.wikipedia.org/wiki/Emp%C3%B3rio_celestial_de_conhecimentos_ben%C3%A9volos
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Mídia digital muda tudo
3. Ferramentas de criação muito mais acessíveis. 
Quando sabe como fazer, a sua relação com o material 
muda. Desintermediação → pensar de forma crítica 
(jornal e livro texto ↔ Wikipedia).

4. Abundância de informação → repensar o que ensinar 
(conteúdo → processo, informação → compreensão), 
repensar como filtrar e avaliar. Filtros na entrada (editores 
e professores) → filtros na saída (reputação, rede de 
contatos, 

Uso de mídia social para filtrar. O seu tempo e a sua 
atenção agora são os recursos escassos.
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A Web Moderna
democratização da produçaõ e disseminação de informação 

mailto:ewout@usp.br


  

ewout@usp.br

A Web Moderna
democratização da produçaõ e disseminação de informação 

mailto:ewout@usp.br


  

ewout@usp.br

A Web Moderna
democratização da produçaõ e disseminação de informação 

mailto:ewout@usp.br


  

ewout@usp.br

Abundância de Informação
2007: 3 1020 bytes =  300 
bilhão de GB = 45 GB / 
pessoa (http://tr.im/ytl)

Pergunta: quantas fotos 
subido para flickr.com por dia?

Quantos horas de vídeo no 
youtube? 

Compare número de horas de 
televisão 

mailto:ewout@usp.br
http://tr.im/ytl


  

ewout@usp.br

A situação está ficando desesperadora

mailto:ewout@usp.br


  

ewout@usp.br

A situação está ficando desesperadora
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Google vs Altavista: análise de rede vs conteúdo

z

Google usa a Web como plataforma
para ranquear documentos em ordem
de relevância  
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Amazon vs Redes Sociais
Da mesma 
maneira: 
recomendações 
baseado em 
conteúdo  → 
recomendações 
via rede de 
contatos

mailto:ewout@usp.br


  

ewout@usp.br

Recomendações via Rede de Contatos
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Filtros Sociais

Prestar atenção em que 
os seus contatos fazem

mailto:ewout@usp.br
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Parte 2: 
Informação despedaçada e compartilhamento

Além da mídia digital: mídia social. Usar redes de 
contatos (colegas ou amigos) para achar informação 
relevante. Criar arquitetura de participação. Formar 
comunidades de prática.

mailto:ewout@usp.br
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Uso de mídia social por jovens 
(EUA, 2007)

Pew Internet : pesquisas acerca do uso da internet (EUA), Webuse: grupo 
de pesquisa de Eszter Hargittai.

Pew : 93% usa internet, 63% contribui algo, 40% coloca alguma criação, 
30% posta no blog, 50% compartilha fotos, 30% tem página pessoal, 55% 
perfil em SNS (12-17 anos, 2007)

Webuse: 15 horas/semana na Web (não email/chat), 40% contribui algo 
que criaram (música 13%, texto 16 %, fotos 15%, video 20%) (18-19 anos, 
2007)

Conclusão: a ”web participativa” está ficando cada vez mais comum

mailto:ewout@usp.br
http://www.pewinternet.org/
http://www.webuse.org/
http://www.pewinternet.org/PPF/r/230/report_display.asp
http://www.webuse.org/papers?id=participation-divide
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Parte 2: Informação despedaçada, 
compartilhamento e re-uso: aspectos 

 técnicos, sociais e legais

1. Uso de informação digital em outros contextos: 
 <embed> et al.
2. Feeds (RSS e Atom): gestão de fluxos de informação
3. Direito autoral e licenças na era digital: Creative 
Commons
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Exemplos
Delicious (compartilhamento de links)

Flickr (compartilhamento de fotos)

SlideShare (compartilhamento de apresentações)

Scribd (compartilhamento de documentos)

Youtube (compartilhamento de vídeos)

Delicious (compartilhamento de links)

mailto:ewout@usp.br
http://delicious.com/
http://flickr.com/
http://slideshare.net/
http://www.scribd.com/
http://delicious.com/
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Demonstração / exercício
(10 min) 

Como inserir pedaços de conteúdo de outros lugares na 
Web no seu espaço: ”embed” / ”incorporar”. 

1. Achar o ”código embed” (<embed>.... ou <object>... )
2. Copiar – colar (Ctrl-C Ctrl-V) para seu blog (desligar 

editorzinho primeiro)

(Se achar esquisito mostrar ”exercícios” ou experiências no seu espaço na Web, pode 
usar a restrição de acesso ”Privado” ou ”Comunidade FAP0459”)

mailto:ewout@usp.br
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Como usar mídia social/distribuida em 
ambientes educacionais?

A grande questão. Primeiro, algumas considerações (Mason e 
Rennie, 2008, ver bibliografia)

   1. Não é a solução do seu problema. Adicionar tecnologia e 
ferramentas não vai consertar falta de preparo, problemas 
sistémicas, etc.
   2. Primeiro considera a pedogagia. Objetivos, metodologia, etc. 
devem ser consideradas num nível maior, indepedente da 
tecnologia.
   3. Introduzir a tecnologia. Mesmo coisas que parecem bem 
básicas, talvez requerem um pouco de treinamento.

mailto:ewout@usp.br
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Como usar Mídia social/distribuida?

 4. Seriedade. Alunos somente vão usar a tecnologia se acham 
que realmente é útil e acrescenta algo.

Evitar: reproduzir o que já era possível. Exemplo: vídeos de uma 
aula na lousa. Compare com início de cinema e televisão. 
Aprender usar a mídia.

Evitar usar tecnologia simplesmento porque pode e é disponível. 
Ampliar oportunidades de aprendizagem, usar de forma 
complementar.

mailto:ewout@usp.br
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Recurso: blogs
Pontos fortes Aprender se expressar, compartilhamento de 
idéias, fazendo conexões com especialistas fora de sala de 
aula, lidar com críticas/sugestões, promover pensar 
criticamente.

Desvantagens potenciais Stress de se expor em público, mídia 
"rápida", falta de profundidade, fácil se sentir falando no vazio.

Prática efetiva: Dar o exemplo, mostrar outros blogs, pedir 
escrever sobre coisas relevantes para o estudante e o curso, 
avaliação por pares. 

mailto:ewout@usp.br
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Recurso: wiki
Editar colaborativamente, interações entre pares asíncrone. 

Pontos fortes Construção compartilhado de conhecimento, 
informação fluida, simples de usar, apropriado para trabalho em 
grupo (mesmo em lugares e tempos diferentes), contextualizar 
conhecimento por meio de links, histórico.

Desvantagens potenciais Qualidade do conteúdo, barreira de 
editar o que é dos outros, falta de atribuição, navegação 
confusa, estrutura completamente maleável

Prática efetiva: Deixar bem claro o foco, discutir antes as regras.

mailto:ewout@usp.br
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Recurso: compartilhar fotos
compartilhamento de imagens 

Pontos fortes facilidade de uso, restrições de acesso, tagging, 
clustering, acompanhar contatos / colegas

Desvantagens potenciais Disponibilidade de imagem não-
apropriadas, exposição global dos alunos e seus trabalhos,

Prática efetiva: Usar para material didático, discussão de 
direitos autorais/atribuição, deixar alunos fazer notas nas suas 
imagens, criar atividades para que os alunos participam e 
começam criar.

mailto:ewout@usp.br
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Recurso: youtube et al.
compartilhamento de vídeos

Pontos fortes Recurso dinâmico, barreira de participação baixa, 
aprendizagem por projetos (problem based learning).

Desvantagens potenciais Disponibilidade de videos não-
apropriadas, exposição global dos alunos e seus trabalhos, 
ênfase na técnica em vez do conteúdo do trabalho

Prática efetiva: por parte do professor: usar a-síncrono (não 
mostrar necessariamente em sala de aula), embutir na página 
da disciplina. 

mailto:ewout@usp.br
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Feeds
http://www.commoncraft.com/rss_plain_english 

Demo: Google Reader
Demo: Notícias da USP no Stoa

Outros: TwitterFeed
Avançado: Yahoo Pipes

Crédito: http://www.flickr.com/photos/jrhode/375671790/

mailto:ewout@usp.br
http://www.commoncraft.com/rss_plain_english
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Recurso: Feeds e Agregadores
Assinar mudanças de sites e agregar várias fontes num único 
lugar.

Pontos fortes atualidade, acompanhar buscas por tags / 
palavras,

Desvantagens potenciais limitação de diversidade, informação 
demais.

Prática efetiva: 1. procurar fontes apropriadas 2. usar para 
agregar trabalho dos alunos 3. deixar os próprios alunos usar.

mailto:ewout@usp.br
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Direito autoral e licenças na era digital: 
Creative Commons

mailto:ewout@usp.br
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Propriedade Intelectual
Para que serve o Direito Autoral?
Alega­se que serve para incentivar a criação por parte dos autores. 

Propriedade

E como ele faz isso?
Concessão de um PRIVILÉGIO ao autor.
Concessão de um MONOPÓLIO sobre a utilização da obra.
Art. 28 e 29 Lei de Direitos Autorais (Lei nº 9610/98)

 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]

Criatividade?Direito 
autoral

mailto:ewout@usp.br
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Lei de Direitos Autorais (Lei nº 9610/98)

Art. 28. Cabe ao autor o direito exclusivo de utilizar, fruir e dispor da obra 
literária, artística ou científica. 

Art. 29. Depende de autorização prévia e expressa do autor a utilização 
da obra, por quaisquer modalidades, tais como: 

I ­ a reprodução parcial ou integral;
II ­ a edição; 
III ­ a adaptação, o arranjo musical e quaisquer outras transformações; 
IV ­ a tradução para qualquer idioma; (...)

X ­ quaisquer outras modalidades de utilização existentes ou que venham a 
ser inventadas. 
 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]
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Direito Autoral = 100% NÃO
 Não pode copiar sem autorização.
 Não pode distribuir sem autorização.
 Não pode usar trechos para criar obras novas sem autorização. 
 Não pode traduzir sem autorização
 Não pode ser objeto de radiodifusão sem autorização.

 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]
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Mídia digital: consequências 
Negativas
 Pirataria
 Radicalismo 

 Patentes de Software
 Responsabilidade Civil
 Prorrogação excessiva do prazo de 

proteção

 Ineficácia do Direito
 Todos os Reservados 

Criativas

 Software livre

 Peer Production

 Wikipedia

 Nasa Clickworkers (crateras de Marte)

 Creative Commons e projetos associados

 Alguns Direitos Reservados

 Conteúdo Aberto e Domínio Publico

 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]
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Repensar direito autoral: objetivo

Expandir a quantidade de obras criativas disponíveis ao público, 
permitindo criar outras obras sobre elas, compartilhando­as.             

                                                              

 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]
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Fundamento

Exercício das prerrogativas que cada individuo 
tem como autor de autorizar 

a utilização por terceiros

Art. 29. Depende de autorização prévia e expressa 
do autor

 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]
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Atribuição

Não a obras derivativas

Sem fins comerciais

Compartilhamento obrigatório

Licenças
 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]

mailto:ewout@usp.br
http://creativecommons.org/projects/international/br/
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 [Slide de Carolina Rossini carolrossini@fgv.br]

http://creativecommons.org/about/licenses/meet-the-licenses
 

mailto:ewout@usp.br
http://creativecommons.org/about/licenses/meet-the-licenses
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Creative Commons
Achar: 

http://search.yahoo.com/cc 
Google: advanced search / ”Usage rights”
http://www.flickr.com/creativecommons/

Licenciar: 
http://creativecommons.org.br/

mailto:ewout@usp.br
http://search.yahoo.com/cc
http://www.flickr.com/creativecommons/
http://creativecommons.org.br/
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Exercício / Atividade
(sugestão para atividade de participação) 

Achar uma foto/vídeo/texto licenciado sob alguma licença Creative 
Commons e postar uma versão modificada num espaço seu (o seu 
blog, por exemplo).

Sugestão: 
foto → versão preto e branco
documento → versão em outro formato (doc → pdf, por exemplo)
vídeo → cortar e publicar somente um pedaço

Obedecer a licença! Dar atribuição e compartilhar com uma licença 
CC se isto for exigido.

(Se achar esquisito mostrar ”exercícios” ou experiências no 
seu espaço na Web, pode usar a restrição de acesso 
”Privado” ou ”Comunidade FAP0459”)

mailto:ewout@usp.br
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Ewout ter Haar
 Instituto de Física – USP

ewout@usp.br

mailto:ewout@usp.br
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Atribuição
Web 2.0: http://www.youtube.com/watch?v=NJsacDCsiPg (http://futuro.usp.br/)
Don Quixote: http://flickr.com/photos/mkuhn/92253895
Gimme that Camara: http://flickr.com/photos/robotography/2109413465/
Book Stack: http://flickr.com/photos/stacyanderson/389859040/
PageRank: http://en.wikipedia.org/wiki/PageRank
Escrivão: http://flickr.com/photos/wallyg/2616652273/
Trampolina: http://flickr.com/photos/laurenmanning/1850210315/
Telefone: http://flickr.com/photos/mjm/109012753/
Televisão: http://flickr.com/photos/thomashobbs/96375756/
Cinema: http://flickr.com/photos/biblarte/2687945299/
Brincando: http://flickr.com/photos/soylentgreen23/

mailto:ewout@usp.br
http://www.youtube.com/watch?v=NJsacDCsiPg
http://futuro.usp.br/
http://flickr.com/photos/mkuhn/92253895
http://flickr.com/photos/robotography/2109413465/
http://flickr.com/photos/stacyanderson/389859040/
http://en.wikipedia.org/wiki/PageRank
http://flickr.com/photos/wallyg/2616652273/
http://flickr.com/photos/laurenmanning/1850210315/
http://flickr.com/photos/mjm/109012753/
http://flickr.com/photos/thomashobbs/96375756/
http://flickr.com/photos/biblarte/2687945299/
http://flickr.com/photos/soylentgreen23/
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